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RENDICIÓN DE CUENTAS 
2021



OBJETIVO GENERAL
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Informar a nuestras audiencias sobre los hechos
noticiosos suscitados en Imbabura, Carchi y el norte de
Pichincha, así como los acontecimientos de todo el
Ecuador y el mundo, de manera veraz, contrastada y
verificada; apegados a nuestro Código Deontológico y
cumpliendo con las buenas prácticas empresariales.



Empresa 100% 
Familia Mejía Aguirre

Edición impresa con 
circulación en Imbabura, 

Carchi y el norte de 
Pichincha. 

Edición online con 
la inmediatez de la 

noticia. 

Canal de televisión 
digital.

Imbabura 102.7  y 
en Carchi 99.3.

Agencia de marketing y 
asesoría.



Place your screenshot here
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Las audiencias pueden
acceder a la información
a través de las diferentes
plataformas comunicacionales



NUESTRO EQUIPO HUMANO
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▰ POR GÉNERO

DETALLE CANTIDAD %
HOMBRES 17 47%
MUJERES 19 53%
TOTAL 36 100%
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NUESTRO EQUIPO HUMANO
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▰ POR EDAD

DETALLE
CANTIDAD

HOMBRES MUJERES TOTAL
Entre 18 y 26 años 0 2 2
Entre 27 y 35 años 2 5 7
Entre 36 y 45 años 6 5 11
Más de 45 años 9 7 16
TOTAL 17 19 36
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NUESTRO EQUIPO HUMANO
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▰ POR NIVEL DE INSTRUCCIÓN

DETALLE
CANTIDAD

HOMBRES MUJERES TOTAL
Educación básica 1 1 2
Bachiller 4 2 6
Tercer nivel 11 13 24
Cuarto nivel 1 3 4
TOTAL 17 19 36
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NUESTRO EQUIPO HUMANO

9

▰ POR ETNIA
DETALLE CANTIDAD %

MESTIZO 31 86%
INDIGENA 0 0%
AFROECUATORIANO 3 8%
MONTUBIO 2 6%
BLANCO 0 0%
TOTAL 36 100%
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CUMPLIMIENTO OBLIGACIONES
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GESTIÓN COMERCIAL
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AUSPICIOS Y DIFUSIÓN DE EVENTOS

Contribuyendo con la reactivación en eventos abiertos al público con
aforo reducido y en respuesta a la solicitud de la empresa privada,
pública, transmitimos la presentación de candidatas y elección de
Reina de Otavalo.



GESTIÓN COMERCIAL
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PROMOVIENDO LA ACTIVIDAD FÍSICA

Respondiendo de manera positiva a
la iniciativa de la empresa
privada que apoya el deporte y la
recreación, contribuimos como
auspiciantes del evento el
Bicizorro.



GESTIÓN COMERCIAL
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BENEFICIOS AL CONSUMIDOR

Con el objetivo de que nuestro cliente de clasificados
tenga más visualizaciones de sus anuncios, se promovió
la campaña anual de 2x1 en clasificados.



GESTIÓN COMERCIAL
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Fomentando el crecimiento
de nuestros colaboradores
con educación y capacitación
continua, se renovó el
convenio de colaboración
mutua con la Universidad
Israel.

Alianza U. Israel - GCN



GESTIÓN COMERCIAL

15

PROMOVIENDO EL USO DE MEDIOS DIGITALES

Para facilitar la publicación de judiciales y clasificados se implementó la recepción de judiciales mediante
servicio de mensajería de WhatsApp y pago en línea. Así como la recepción de clasificados de manera
gratuita en nuestra plataforma de ENanunciosclasificados.com



GESTIÓN COMERCIAL
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IMPACTO DE LA PANDEMIA Y ESTRATEGIAS APLICADAS

Se implementó la venta de paquetes de clasificados
para 4 y 7 días con tarifa reducida.

Se bonificó con publicidad en prensa a los anunciantes
de radio Los Lagos.



“

”

DISTRIBUCIÓN



LOS LUCHADORES DEL DÍA A DÍA – LOS VOCEADORES
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Con dedicación hacen
posible que Diario El
Norte esté presente en la
región norte del país. Un
eslabón en la cadena de
logística.



RECONOCIMIENTO A NUESTRO LECTORES
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Diario El Norte cada año organiza sorteos, 
promociones y eventos, para alcanzar:

Notoriedad de marca 
 Visibilidad de la marca
 Recordatorio del nombre de la marca

Captación de nuevos lectores
 Base de Datos

Fidelización
 Reforzar la relación entre el lector y 

nuestra marca.



NUESTRO EQUIPO PERIODÍSTICO
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COBERTURAS REALIZADAS
Un promedio de 7.700 coberturas se realizaron
en el 2021, de acuerdo a una media de tres
coberturas diarias por cada periodista, durante
los 365 días del año.
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PERIODISMO FRENTE A LA PANDEMIA
LA VACUNACIÓN CONTRA EL COVID 19



EMPRENDIMIENTO – REACTIVACIÓN ECONÓMICA
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SOLIDARIDAD DE LOS CIUDADANOS
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DIARIO EL NORTE – 34 AÑOS
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GRANDES DEPORTISTAS
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TURISMO
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ELECCIONES 2021
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INTERCULTURALIDAD
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PROBLEMAS SOCIALES
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CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS
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• Las redes sociales fueron vías de interacción y reclamos para el
público en general y durante el 2021. No se presentaron
reclamos.

• En cumplimiento al Art. 36 de la Ley Orgánica de comunicación se
publicaron contenidos de intercultural y educativo.



DIARIO EL NORTE MUESTRA RIQUEZA 
TURÍSTICA DE LA REGIÓN.
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NUESTRO CANAL DIGITAL
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Somos la conexión
multimedia con el
acontecer de Imbabura,
Carchi y el norte de
Pichincha. Ofrecemos la
mejor imagen online en
entrevistas especializadas
y transmisiones en vivo.
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MÉTRICAS
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MÉTRICAS 2021
USUARIOS 791.330 
USUARIOS NUEVOS 751.468 
SESIONES 1.590.462 

NÚMERO DE SESIONES POR USUARIOS 2   
NÚMERO DE VISITAS A PÁGINAS 2.929.606 
PÁGINAS / SESIÓN 2
DURACIÓN MEDIA DE LA SESIÓN 00:59
PORCENTAJE DE REBOTE 55,67%



LAS NOTICIAS MÁS VISTAS
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NOTICIA VISUALIZACIONES FECHA LINK

Macabro crimen de un niño 47.237 29-04-2020
https://tinyurl.com/yzpkev6q

Detienen supuesto pastor 29.573 21-05-2020 https://tinyurl.com/yk38f85h

Hombre encontrado sin vida en 
vereda 25.609 13-09-2020

https://tinyurl.com/y2nueksj

Madre de infante abandonada 29.573 02-10-2020 https://tinyurl.com/y2m39uc2

https://tinyurl.co/


AUDIENCIAS EN REDES SOCIALES
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276.660
fans

10.400
suscriptores

63.038

Facebook

ALCANCE PROMEDIO
promedio de veces que

fueron vistas nuestras
publicaciones diariamente.

85.300

Twitter

IMPRESIONES 
cantidad de veces que

se mostraron nuestros
twitts en el mes.

237.787
fans

2020 2021

2020 2021
35.780

2020 2021
9.240
suscriptores

2020 2021
219.000

Instagram
14.000

2020 2021
10.000

IMPRESIONES 
cantidad de veces que
se mostraron las fotos al 

día.



TEMAS REQUERIDOS POR LA CIUDADANÍA
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¿Cuáles son las acciones a implementar para generar un trabajo
periodístico más cercado a la ciudadanía?

¿Cuál es el enfoque para las coberturas deportivas?

¿Cómo se ha manejado la interculturalidad en la publicación de
las notas periodísticas?



GESTIÓN COMERCIAL
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PROPUESTA DE VALOR RADIO LOS LAGOS 

Música, información y entretenimiento se
conectan con el mundo local y se adaptan a
cada momento de la vida de nuestros
radioescuchas.
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COBERTURA
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COBERTURA

RESPETO A LOS DERECHOS DE 
AUTORES, COMPOSITORES Y 

FONOGRAMAS.
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CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS  Y PROGRAMACIÓN

RESPETO A LOS DERECHOS DE 
AUTORES, COMPOSITORES Y 
FONOGRAMAS.

• Las redes sociales fueron vías de interacción y reclamos para el público en
general durante el año 2021. No se presentaron reclamos.

• Se dotó de espacios de educomunicación dentro de la programación
regular: Educa Radio, “Ecos de la PUCE-SI.

• Se transmitió programas de carácter intercultural y educativo.
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RADIO LOS LAGOS EMITE PROGRAMACIÓN POR FACEBOOK

RESPETO A LOS DERECHOS DE 
AUTORES, COMPOSITORES Y 
FONOGRAMAS.

Radio Los Lagos, 102.7
en Imbabura y 99.3 en
Carchi se conecta desde
la plataforma de
Facebook para tratar
temas de actualidad,
entretenimiento y crear
espacios musicales.



TEMAS REQUERIDOS POR LA CIUDADANÍA
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• ¿Cuál es la política de la radio respecto al uso y apertura a la
producción nacional?

• ¿Cómo interactúa la radio para acercarse a las necesidades
de los ciudadanos?



GRACIAS!
CONSULTAS, SUGERENCIAS, 

RECOMENDACIONES

rendiciondecuentas@gcn.com.ec
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